COMUNICACAO
CORPORATIVA,
' SUSTENTAB'FLIDADE

E CIDADAM?
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PORQUE ESTA
POS-GRADUACAO?

Hoje, mais do que nunca, sao requeridas as organi-
zacbes praticas de mercado responsaveis e,
acima de tudo, sustentaveis, que criem valor para
a sociedade. O sucesso e competitividade organi-
zacional medem-se agora por outros referenciais,
que vao muito além dos resultados financeiros.

E fundamental as organizagdes pensarem e criarem
estratégias que considerem preocupacgoes rela-
cionadas com a sustentabilidade. E também
indiscutivel que a comunicacao tem um papel cru-
cial na gestao integrada da identidade que se
quer expressar aos diferentes publicos.

Tao importante quanto saber qual o nosso prop6-
sito organizacional é saber comunica-lo, asse-
gurando um compromisso comum que se reflita em
todos os dominios da organizacao, a comecar
pelos lugares de lideranca cujo papel na transfor-
macao organizacional é fundamental.

Esta Po&s-graduacao apresenta uma perspetiva
transversal do papel da comunicacao dentro da
area da responsabilidade social, sustentabilida-
de e cidadania, oferecendo uma experiéncia teori-
co-pratica das diferentes tematicas fundamentais
da area.
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FUNCIONAMENTO
DO CURSO




Conhecer o contexto atual e os modelos de negécio
sustentaveis emergentes;

Adquirir competéncias para desenhar e implementar
estratégias de comunicagéo alinhadas com os
diferentes contextos organizacionais e modelos

de gestao sustentaveis;

Compreender o papel estratégico da comunicacao
para a sustentabilidade na construcao e gestao da
reputacao organizacional.

Refletir sobre boas praticas ao nivel da comunicacao
para a sustentabilidade.




Hoje, mais do que nunca, séo requeridas as organi-
zacOes praticas de mercado responsaveis e, acima
de tudo, sustentaveis, que criem valor para a socie-
dade. Tao importante quanto saber qual o propdsi-
to organizacional € saber comunica-lo. Esta Pos-
-graduacao apresenta uma perspetiva transversal
do papel da comunicacdo dentro da area da
responsabilidade social, sustentabilidade e cidada-
nia, oferecendo uma experiéncia tedrico-pratica
das diferentes tematicas fundamentais da area.

ANA LUISA RAPOSO
COORDENADORA DA POS—GRADUAQAO
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