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Marketing

1.

Curso: Gestéo

Areal/ Subéarea: Gestdo/Gestédo Empresarial
Semestre: 3°

Carga horaria: 3 Horas/Semana

ECTS: 4

2.

Dotar os estudantes de uma visdo global do contexto e do contelido de gestao do marketing
numa perspetiva sistémica. Definir e caracterizar o ambito, limites, conceitos, tipologias,
instrumentos, métodos e processos de trabalho do profissional de marketing. Realcar a
importancia da comunicacdo responsavel e 0 comportamento ético das pessoas. Analisar e
avaliar as ferramentas de marketing existentes para uma adequada prospecéo, estudo e
segmentacdo de mercados como valor acrescentado num enquadramento de inovacao
organizacional e de marketing no binémio indulstria/servicos. Aumentar a capacidade de
comunicacao entre os alunos.

3.

. Conceitos Fundamentais de Marketing
. A Andlise do Mercado e Principais Agentes
. Estudos de Mercado

. O Comportamento dos Consumidores
. A Estratégia de Marketing

. Politica de Produto

. Politica de Preco

. Politica de Distribuicao

. Politica de Comunicagéo

10. O Plano de Marketing

11. Casos de Sucesso em Marketing
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