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2.

Apresentar e aprofundar as nogdes e conceitos no ambito do comércio eletrénico.
Desenvolver um protétipo para uma loja online utilizando ferramentas informaticas
adequadas com aplicagao de técnicas de marketing eletrénico.

3.

Nocgbes e Conceitos para Comércio Eletrénico: Economia digital. Nogdo de comércio
eletronico: tipos, impacto e alcance. E-marketplaces e as suas componentes. O comércio
eletronico em Portugal. Fatura eletrénica: definicédo, legislacdo, IVA e modelos. Moeda
eletronica. Nogado de marketing eletronico: objetivos, caracteristicas, métodos, estratégias e
restricbes da publicidade online. Legislagao: portuguesa, europeia e Banco de Portugal.
Segurancga: conceitos basicos de segurancga, confidencialidade, integridade, autenticacao
certificacdo, algoritmos de encriptagdo e protocolos de seguranca. Assinatura digital:
chaves simétricas e assimétricas, certificados digitais, chave publica e chave privada.

Protétipo para uma loja online: Plano de e-marketing. Etapas para desenvolver um
website de suporte a um modelo de negdcio eletronico: projeto, planeamento,
implementacgao, teste e manutencgao.
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